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Rio de janeiro, 10 de janeiro de 2016.

Com o objetivo de iniciar e descrever uma tipologia politica dos eleitores brasileiros, bem como verifica-la
frente a teoria psicoldgica das emogdes basicas (Ekman & Friesen, 1986) e as acdes prospectivas, a ANOVA
realizou uma pesquisa focada em crencas e atitudes entre 28/11/2015 e 23/12/2015 no Brasil inteiro e
contando com plataforma online. Fortemente inspirados pela metodologia da fact tank Pew Research (Pew
Research Center, 2014), criamos um survey tipoldgico e anénimo que atingiu 238 pessoas.

Esta amostra se compds da seguinte forma: 42,9% de homens e 57,1% de mulheres, majoritariamente entre
20 e 30 anos, com escolaridade superior em sua maioria, residentes no Sudeste e com média salarial entre
R$ 1.000 e R$ 3.000/més.

Como dizia Lazare Carnot, matematico francés, “os nimeros, quando bem torturados, podem falar qualquer
coisa”. De posse desta certeza, os resultados abaixo-expostos foram sintetizados e diagramados de forma a
evitar viés. Assim, foi op¢do autoral a utilizacdo de procedimentos estatisticos simples, bem como a ndo
andlise interpretativa dos nimeros. Fica, ainda, a recomendacdo importante: os resultados limitam-se ao
publico envolvido e ndo devem ser utilizados para procedimentos inferenciais dispares.

Espera-se que esta pesquisa sirva para fortalecer a conscientizacdo politica do brasileiro, bem como para
difundir teorias psicologicas que se coadunem com o fendmeno estudado. Na certeza da transparéncia que
baliza nossas a¢es, 0 banco de dados (formato R) pode ser acessado em http://anovabr.com/wp/wp-
content/uploads/2016/01/dados_politica.zip e a utilizagdo destes resultados sdo permitidos apenas para
finalidades académicas e acompanhados da seguinte citacdo: ANOVA. (2016). Politica, Psicologia e
Emocgdes: para além da polaridade. Retrieved from http://www.anovabr.com/

Um forte abraco

\ s Motasii

Prof. Luis Anunciacdo (PUC-Ri0)
Psicometrista (CRP 5/37969)


http://www.anovabr.com/
http://www.fb.com/anovabr
mailto:contato@anovabr.com
http://anovabr.com/wp/wp-content/uploads/2016/01/dados_politica.zip
http://anovabr.com/wp/wp-content/uploads/2016/01/dados_politica.zip

Psicometria e Estatistica
Www.anovabr.com
‘ http://www.fb.com/anovabr

contato@anovabr.com
CNPJ: 19.034.288/0001-43

Tabela 1. Resultados descritivos da amostra

Fabs %
A Homem 102 42,9%
Genero Mulher 136 57,1%
Entre 16 e 20 65 27,3%
Acima de 20 até 30 105 44,1%
Acima de 30 até 40 35 14,7%
Idade Acima de 40 até 50 12 5,0%
Acima de 50 até 60 14 5,9%
Acima de 60 7 2,9%
Nivel fundamental (até a 8 série ou 9 ano) 3 1,3%
) Nivel médio (segundo grau) 51 21,4%
Escolaridade Nivel superior 130 54,6%
Tenho especializacdo ou mestrado ou doutorado 54 22, 7%
Centro oeste (Brasilia também) 9 3,8%
Nordeste 12 5,0%
Regio Sudeste 190 79,8%
Sul 24 10,1%
Fora do Brasil 3 1,3%
Até 1.000 reais 37 15,5%
Mais que 1.000 até 2.000 reais 35 14,7%
Mais que 2.000 até 3.000 reais 24 10,1%
Renda Mais que 3.000 até 5.000 reais 40 16,8%
Mais que 5.000 até 10.000 reais 43 18,1%
Acima de 10.000 59 24,8%

No segundo turno, os participantes da pesquisa posicionaram-se da seguinte forma: 44,12% responderam
que votaram no Aécio (PSDB), 35,29% na Dilma (PT) e 20,59% ndo votaram em nenhum dos dois (Nulo,
Branco, etc).
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No segundo turno, eu votei

2059%
Mulo/BancoMao
voteifOutros

Caso as elei¢bes fossem hoje (considerando que a pesquisa foi realizada entre 28/11/15 e 23/12/15), 41,18%
dos participantes votariam em Aécio (PSDB) e 22,69% em Dilma (PT). Nulos e brancos somaram 36,13%.

Hoje eu votaria em

36,13%
Mulo/Branco
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Para descrever as emocdes relatadas pelos participantes da pesquisa ao verem os candidatos a presidéncia
de 2014, bem como os possiveis candidatos as elei¢des seguintes, utilizou-se a teoria das seis emocdes
basicas (Ekman & Friesen, 1986). Neste momento da pesquisa, 0 participante via a foto do candidato e
assinalava a opgao cujo sentimento era 0 mais imediato ou mais forte. Todas as fotos foram retiradas do
Facebook dos politicos a época da pesquisa e ndo foram alteradas.

Em relagdo a Dilma, as proporgdes foram: 29,41% de tristeza, 22,69% de raiva, 18,91% de nojo, 12,18%
de alegria, 9,66% de medo e 7,14% de surpresa.

Ao ver a Dilma, eu sinto

12,18%
Alegria

289 41%
Tristeza

7.14%
Surpresa

Para Aécio, as proporgdes foram: 39,08% de nojo, 16,39% de tristeza, 14,29% de alegria, 11,34% de
surpresa, 10,4% de medo e 8,4% de raiva.
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11,34%
Supresa

B,40%
Raiva

Ao ver o Aécio, eu sinto

16,39%
Tristeza

14, 29%
Alegria

39 08%
I‘Jojo

Finalmente, em relagdo ao Lula, ex-presidente brasileiro e dito pré-candidato as futuras elei¢des que se
celebrardo em 2018, as proporgdes foram: 37,39% de nojo, 20,17% de raiva, 15,13% de tristeza, 11,76% de

alegria, 10,5% de surpresa e 5,04% de medo.

10,50%
Surpresa

Ao ver o Lula, eu sinto

13,13%

Tristeza

2017%
Raiva

11,76%
Alegria

5,04%
Medo

37 39%

Hojn
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O segundo momento foi inspirado na metodologia da PEW Research (Pew Research Center, 2014), onde
atitudes e valores sobre caracteristicas governamentais foram apresentados de forma dicotdmica aos
participantes a fim de gerar uma tipologia politica inicial. Uma vez que as op¢bes eram mutuamente
exclusivas e esta se¢do teve estratégia exaustiva, os itens abordaram: liberdade vs. igualdade, casamento
gay, porte de armas, estado no controle da economia, estado em politicas sociais e estado fornecendo
educacdo. Nesta pesquisa partiu-se do principio que aspectos atitudinais e valorativos da maioria dos
participantes formam uma fotografia panordmica e ndo devem ser vistos de maneira estereotipada,
aneddtica, caricata ou polarizada.

Frente a dicotomia sobre valor social, 64,71% dos participantes ponderaram que a liberdade é mais
importante do que a igualdade (x> (1, N= 238) = 20,588, p < ,001, IC = [0,3,0,42]); 88,24% afirmam que
gays podem se casar legalmente (x* (1, N= 238) = 139,18, p <,001, IC = [0,08,0,16]); 61,34% postulam
que armas de fogo nao sdo direitos pessoais (x* (1, N= 238) = 12,252, p <,001, IC = [0,33,0,45]); 58,4%
julgam que o estado ndo deva controlar a economia (¥* (1, N= 238) = 6,723, p < ,05, IC = [0,36,0,48]);
71,01% afirmam que o estado deva continuar ou avancar reformas e programas sociais (x> (1, N= 238) =
42,017, p < ,001, IC = [0,65,0,76]; 86,97% defendem que cabe ao Estado a oferta de educacéo publica (2
(1, N= 238) = 130,15, p <,001, IC =[0,82,0,91]) e para 90,76% a salde também deve ser ofertada pelo
Estado (y? (1, N= 238) = 158,13, p <,001, IC = [0,86,0,94])

Liberdade vs. Igualdade Casamento homossexual

11,76%
Gays nao
[podem se
casar

35,20%

A igualdade € mais

importante do que a
liberdade

6471%
A liberdade & mais

importante do gue a
igualdade

88.24%
(Gays podem se casar
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Direito a portar armas de fogo Estado e economia
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41,60%
0 estado deva controlar a

38 66%
As pessoas devem ter o
direfto de ter armas

61,34%
As pessoas ndo devem ter
o direito de ter armas

=5 40% economia
O estado nao deva controlar
a economia

Estado e programas sociais Estado e oferta de educacéo piblica

13,03%
N&o cabe ao
estado
oferecer
educaco,
cabe ao ‘setor
privaclo

2699%
O estado ndo deva
continuar ou avangar as
reformas sociais

71,01%

O estado deva continuar

ou avangar as reformas
sociais

86,97
Cabe ao estado oferecer uma educagéo piblica

Estado e oferta de saide publica

9,24
Mo cabe ao estado oferecer salide,

cabe ao setor privado|

76
(Cabe ao estaco oferecer uma saude plblica

A Ultima parte avaliativa relacionou duas caracteristicas prospectivas: vontade de sair do Brasil e tendéncia
a pegar em armas para dar cabo as ideias defendidas. Em rela¢do a vontade mudanca, 61,34% gostariam de
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sair do Brasil se pudessem (y? (1, N=238) = 12,252, p <,001, IC = [0,33,0,45]) e 81,09% n&o pegariam em
armas por suas ideias (¥? (1, N= 238) = 92,034, p <,001, IC = [0,76,0,86]).

Vontade de sair do Brasil Pegaria em armas se necessario

18,91%
Sim, estou disposto a
PEQar em armas se
NECESSEro

38,66%
N0, eu ndo salria do
Brasil

61,34%

Sim, se eu udesse eu sairia
Brasil

Mo, ndo estou disposto a pegar em armas
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